<7/ INTRADING PL .

KAMPANIA GOOGLE

. . .



% INTRADING PL
’

Spis tresci:

Co gwarantujemy?
Nasza strategia
Potrzebne dostepy

Case studies



INTRADING PL

Co gwarantujemy?

Zwiekszony
ROAS

Gwarantujemy zwiekszenie Waszego ROAS, czyli budzetu
ktory przeznaczamy na kampanie. Jezeli budzet ten sie
zwroci, wtedy mowimy o zwrocie z wydatkow na reklame
(z ang. zwrot z wydatkow na reklame). ROAS wskazuje
wiec zwrot kazdej ztotowki zainwestowane] w reklame: Im
lepiej dziata Twoja reklama, tym wyzszy ROAS

.\ Raport Google Ads

721 361
9170

Konwersje
173,47
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Obnizenie CPC

Duzy budzet nie gwarantuje efektywnosci kampanii. Na jej sukces
wptywa wiele réznych czynnikéw, a stawka jaka ustawimy za CPC,
jest jednym z je] wazniejszych elementow. Na koszt za klikniecie

przede wszystkim wptywa popularnosc i jakosc reklamy w Google

Ads, ktora okreslana jest poprzez ocene poszczegdlnych czynnikow. Google Ads koszt za kllanche
S3 to:
Pozycja Twojej reklamy
; _ w Google
* Wspotczynmk CTR — Koszt za klikniecie

Wynik jakosci reklamy
e Odpowiednie dopasowanie reklamy

e Jakosc strony docelowe]

Koszty klikniecia w reklamy o wyzsze| jakosci zazwyczaj sg znacznie
nizsze niz klikniecia w reklamy stabszej jakosci dlatego doktadamy
wszelkich staran aby kampania byta jak najbardziej jakoSciowa, a co
za tym idzie - z nizszym kosztem za klikniecie
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Ciggly rozwoj |
optymalizacje

Osiggamy najlepsze wyniki, poniewaz wykonujemy
regularng prace nad Twoimi kampaniami, prowadzimy
burze mozgow ze wszystkimi cztonkami zespotu w celu
wymiany swiezych pomystow, testujemy i wyciggamy
wnioski z tego co dziata, a co nie - na paplerze nasze TR R CTR 2.14%
kampanie z miesigca na miesigc 0siggaja coraz lepsze
wyniki przy jednoczesnym obnizeniu kosztow za
klikniecie. CTR 1.30%

106 leadow
Grafika po prawej obrazuje jak wyniki przeprowadzane; 29 leadow .
przez nas kampanii leadowej zmieniaty sie na przestrzeni Kwiecien

miesiecy - wtasnie takie rezultaty przynosi odpowiedna
optymalizacja kampanii.

Bl <ontakty [l CTR [jCPC

CTR 3.31

130 leadow




Nasza strategia

e Zebranie mozliwie maksymalnej ilosci stow kluczowych jak |
negatywnych stow kluczowych. Moze ich by¢ od 200 do nawet 1000.

e Zatozenie kampanii dla wybranych stow kluczowych. Tworzac kampanie Bo odpowiednia
reklamowa w Google tworzymy kilka grup reklam, dzieki czemu strategia to
mozemy od poczatku testowac co sie sprawdza, a co nie. Ustawiamy N podstawa!
reklamy z 15 nagtowkami i 4 tekstami w kazdym z nich. Uzywamy

roznych wezwan do dziatania w kazdym z nagtowkow.

e Uzywamy od 3 do 6 rozszerzen tak, aby przekaza¢ maksimum informacji
odnosnie serwisu.

e Nastepnie konfigurujemy kampanie reklamowag poprzez remarketing.
Jest to konieczne, aby odzyskiwac klientow ktorzy opuscili juz witryne.

e Dodatkowo korzystamy z programu Google Analytics 4, przesytamy
comiesieczne raporty I Sledzimy konwersje na stronie



Dostep do panelu
Google Ads

Do rozpoczecia kampanii potrzebujemy dostepu do
panelu Google Ads. Jezeli go Panstwo nie
posiadajg prosze da¢ nam znac¢, a stworzymy go dla
Panstwa.

Instrukcja:

https://support.google.com/google-ads/answer/6372672? hl=pl

Pod tym linkiem znajduje sie instrukcja jak dodacCc nas
do panelu w Google Ads. JesSli co$S bytoby niejasne
prosze da¢ nam znac¢, a z checig pomozemy :)
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Nasze przeprowadzone
kampanie

W te] sekcji znajda Panstwo wybrane kampanie reklamowe
Google Ads, ktére udato nam sie przeprowadzic z
powodzeniem.

255 KONTAKTOW OD KLIENTA, CPA NA POZIOMIE 16 Zt

Kliknigcia « CTR = Koszt konw. «

1,71tys. 21,84% 16,12 zt

ROAS 1000 %

Kliknigcia - CTR =

7,28 tys.



Wiasnie takie efekty moze Ci zapewni¢ przemyslana,
dopracowana i Swiadomie prowadzona kampania reklamowa
Google Ads. Warto jednak pamietaé, ze wdrozenie jej w
praktyke to kilkaset mikroczynnosci, ktore trzeba wykonac.
Dobrze jest o nie zadbac, poniewaz w duze] mierze to
wtasnie one odpowiadajg za sukces.

ROAS 1500 %

Klikniecia - CTR = Zakupy/sprzedaz - Wartosé konw. f ko...

7,28 tys.

ROAS 1400 %

Kliknigcia - CTR =

7,28 tys.

Wartosé konw. / ko..



Pieknie dziekujemy za poswiecenie czasu
na zapoznanie sie z naszg ofertg :)

Kontakt

Intrading PL

Brzeska 12, 50-430, Wroctaw
+48 572 644 213
www.intrading.pl
kontakt.intrading@gmail.com



